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di GabriellaMeroni

AIRTRADE
SI ? SPACCATO . DALPRIMOGENNAIO2012

glistatunitensi di FairTradeUsahannodato
vita a unmarchioproprio e annunciato di

voleraprireallemultinazionali
,

mentre il

restodelmondo"equo" ,

ovveroFairtrade
International

(

cherappresentaEuropa ,

Canada
,

Giappone e Australia
) ,

vuolerimanerealle
regole di sempre . Unasvoltanonindolore

,

chehaportato le dueanimedelmovimento
a scontrarsiancheaspramente e le cui
conseguenze sonoancoradacapire , soprattutto
per i piccoliproduttorilocalichefannoparte

dellarete . Di certoc'èsoloche la separazione
dellapartestatunitenseè stataformalizzata : nuove
certificazioni

,

nuovistandard
,

nuovimetodi di

coltivazione e soprattuttonuovipartner .

Abbiamo cercato di capire le ragionidegliuni e degli
altri.

FairTradeUsa
A lanciare il sassonellostagno è statounarticolo
delNewYorkTimesdel23novembre2011

,

dal
titolo"Questione di equità" .

Vi si annunciavaper

la primavoltal'intenzione di FairTradeUsa di

usciredall'organizzazione internazionale e di

sviluppareunsuosistema di certificazione e un
nuovomarchio - "FairTradeForAll" -

, aprendo le

portedell'accreditamentoanche
alle multinazionali . Nellafotoaccanto al titolo

,

il quotidiano
avevamessolui

,

PaulRice
,

direttore di FairtradeUsa
,

il granderegistadellostrappo ,

checosìspiegava
le proprieragioni :

« Datempo ci interroghiamo
suqualefuturoattende il commercioequo ,

adessochestadiventandogrande . Ebbene : vogliamo
rimanerepiccoli e puri o diventare"fairtradeper
tutti"? »

. Già
,

il nocciolodellaquestionesembra
esserequesto ,

almeno a quantodicono i

"rivoluzionari".

Lacrescitadelmercato è indubitabile : nel2010
si è registratounaumentodel27%%sullevendite
deiprodottiFairtradenelmondo . I ricavisono
statipari a

4

,3

miliardi di euro . NelsoloRegno
Unito

,

il 30%%delcaffèvendutoprovieneda
produttori"pagati il giusto" . Seguendo lo slogan
"FairTradeforall"glistatunitensi si propongono

di raddoppiare il girod'affarientro il 2015
partendopropriodalcaffè

,

e perfarequesto
certificherannoanchequelloprodottodagrandimarchi
comeStarbucks o Nestlè

,

accettando i chicchi
provenientidaestesepiantagionianzichésolo
quelli di piccoliproduttori . Nonbasta : il marchio
"FairTradeForAll"saràappostoanchesu
prodotticonsolo il 10%% di ingredientiequosolidali
invecedel20%%

,

finora la sogliaminimapertutti
,

macherimarràtalesoloperFairTrade
International .

« Dellenovitàbeneficerannosoprattutto i

piccoliproduttori »

,

si diconoconvintidaFTUsa.
« L'aumentodelvolumecomplessivodelle
venditeaccrescerà l'impatto e la diffusionedei
prodottiFairtradenelmondo . Convantaggipertutto

il sistema »
. Di sicuro

,

unprimovantaggiol'ha
ottenutoRiceprodomosua : diventando
indipendente nondovràpiùversare a FairTrade
Internationalquelmilione e mezzodi dollaril'anno

di quoteassociativeche - sonoparolesue - «
non

glihannomaifruttatoniente ».
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4

,3

i ricavi in mld di eurodelmercato
Fairtrademondiale . Nel2010 le

venditesonocresciutedel27%%

Fairtrade International
« Tradimento »

. ? statoquesto il primocommento
,

raccoltosempredalNewYorkTimes
,

che
accompagn? a novembrel'ipotesi di rotturadelfronte
equosolidale . A pronunciarlo fu RinkDickinson

,

presidente di EqualExchange ,

la maggiore
società di import di caffè

,

cioccolato
,

tè e banane
equosolidalidegliStatiUniti . Colpassaredei
mesi

,

a questoprimogiudizionesonoseguitimolti
altri

,

tuttidellostessotenore
,

finoai primigiorni
di quest'anno , quando la scissione è diventata
realtà . OggiFairTradeInternationalconferma :

« Nonannacqueremo i nostriprincipi in nomedel
profitto »

,

comehadichiarato il chiefexecutive
delnetwork

( oggidimissionario
) ,

Rob S .

Cameron . ManonostanteFairtrade International si dica
« sconcertata » dallasceltaUsa

,

nonperde la

lucidità e stagiàlavorandoperevitarespiacevoli
conseguenze ai produttoridelSuddelMondo

,

cioè
perassicurare lorounosboccocommercialenel
mercatoamericanosotto la certificazione
Fairtrade . «

Il marchioFairtrade è l'unicagaranzia
esternacheassicuraper le materieprimeun
prezzominimogarantito e stabile »

,

sottolinea
l'organizzazione

in uncomunicato
,

« indipendente
dallefluttuazioni di mercato

,

e unmarginepagato
ai produttoridainvestire in progettisociali

,

sanitari e di businessdevelopmentattraversoun
programmapartecipativo e democratico ».

Quantoallemultinazionali
,

è il direttore di

Fairtrade Italia
,

PaoloPastore
,

a spiegarecome
in InghilterraFTInternationalabbiadueprogetti

Numero di contadiniFairtrade
Tanzania 148.200

Kenya

Etiopia 89.000
Ghana

Colombia 52.900
Perù

India 51.300

Nicaragua

Indonesia

Numero di lavoratoriFairtrade

Kenya

Pakistan

Egitto

Tanzania

Rep . Dominicana

Kenya

Etiopia

Colombia

Nicaragua

Indonesia

114.300

76.200

52.900

32.100
Messico 26.700

24.900

India 43.100
37.000

SriLanka 20.600
16.400

SudAfrica 12.400
6.400

Malawi 3.800
3.700

Ghana 2.900
2.500

Totalecontadini e lavoratoriFairtrade
Tanzania 151.900

151.300
India 94.400

89.500
Ghana 79.100

54.900
Perù 52.900

32.100
Messico 27.600

24.900
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il sostegno finanziarioallebotteghe . L'articolo
5

prevede ,

a talproposito ,

che la Liguriapossa
concedere

,

alleorganizzazioni iscrittenell'elenco
regionale ,

finanziamenti a fondoperdutofino a un
massimodel40%%dellespeseammissibili relative

a investimentimateriali e immateriali
,

funzionali
all'espletamento dell'attivitàdell'organizzazione ,

perapertura e ristrutturazionedellasede
, acquisto

di attrezzature
,

arredi e dotazioniinformatiche . Le
sommemessea disposizionesonostate300mila
euronel2007

;

650milanel2008
;
630milanel2009

;

413milanel2010 e solo150milanel2011 . Lerisorse
hannofinanziato in largaparte i contributiassegnati
alleorganizzazioni delcommerciosolidalema
anchegliincentivipergliacquistiequo-solidalida
partedellepubblicheamministrazioni.

Piemonte
,

fondi di garanzia
Fondi di garanzia ,

contributi e acquistipubblici.
Sonotre le misurepiùconcreteintrodottedalla
leggeregionalepiemontese26

/ 2009per la diffusione
delcommercioequo e solidale . L'articolo

5

,

in

particolare
, prevede la costituzione

,

daparte di

Finpiemontespa o di suesocietàcontrollateoppure
daparte di bancheetiche

,

di fondi di garanziaper
linee di credito a favoredeiprogettiavviatidalle
organizzazioniiscrittenell'elencoregionaleadhoc.
Lostessoarticolo

, pocherighepiùgiù ,

concedeagli
entiiscritticontributiper la ristrutturazione della
sede e l'acquisto di attrezzature

,

arredi e dotazioni
informatichefino a unmassimodel40%%dellespese
ammissibili . LaRegionePiemontesi è impegnata
inoltrea promuoverepresso le propriestrutture e

presso le altreamministrazioni pubblichel'utilizzo
deiprodottidelcommercioequo e solidalenelle
mensescolastiche

,

nellaristorazionecollettiva
,

nei
centriautomatici di distribuzione e neibarinterni.
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Parola ai maggioriplayerdellagrandedistribuzione

Sugliscaffaliitaliani è boom :

« Ma il modelloUsanon ci convince »

Unacoltivazione
di TeaPlucking
Ambootiain India
destinata al

mercatoFairtrade
che a livello
internazionale
vienecertificato
dallaFairtrade

Labelling
Organizations.

AFORZA DI

"FARELASPESAGIUSTA" (daltitolodella
manifestazionecheFairtradeorganizzaormaida
diversianni

) ,

i consumatoriitalianihanno
imparatocosìbenecosasia il commercioequo e

solidale
,

comefunzioni e di qualiesigenze si

facciacarico
,

chesenericordanoanchequando
vanno al supermercato . Dovetrovano

, grazie al

sostegno di moltiattoridellagrande
distribuzione

,

caffèarabico
,

cacao
,

bananesudamericane
,

zuccherodi canna
,

rosekenyote e moltialtri
prodottigiunti in Italiasenzapassaredalleforche
caudinedellosfruttamentoumano o ambientale.
OperatoricooperativicomeCoop e Conad

,

ma
ancherealtàanchemoltodifferenziatecome
Auchan

, Esselunga ,

Carrefour
,

Lidl
,

Crai
,

NaturaSì
,

daannipropongononeiloroscaffaliprodotti
certificatiFairtrade

,

talvoltaetichettaticonunaloro
privatelabel

(

cioèun
marchiooriginale )

. Un'offerta
chestadelresto
arricchendosisemprepiù e che è

disponibilepersino in alcuni
discount . Anche la grande
distribuzioneinsommadà
unagrossamano ai

produttoridelSuddelmondo :

anchepermeritodellagdo il

41%%dellebanane
biologichevendute in Italia è

certificatoFairtrade
,

percentualecheper lo zucchero di

canna si attesta al 14%%.

« Dal2003 a oggi »

, spiega
ValdimiroAdelmi

,

bran
managerSolidalCoop ,

«
il

nostrobrandhatriplicato il volumed'affari . Va
precisatochemoltisono i cosiddettiprodotti
d'impulso : nonsviluppano fatturatirilevanti e

tuttaviaraggiungonoquota21milioni di euro ».

MentreCoophascelto di proporreunaventina
di prodottialimentari e circa30manufatti

(

fra
cuipallonirealizzati in Pakistan e camicie
realizzate in India

,

tramiteunapartnershipconun
ordinemissionario

) ,

Conadhapreferito
concentrarsisulfood . « Abbiamopochiprodotti »

,

premetteGiuseppeZuliani
, responsabileMarketing ,

« chetreanni fa abbiamofattoconfluire in un
unicoprivatelabel

,

"Conad il biologico" , perché
ci sembravairrazionalecreareunaltromarchio ».

Conquei"pochi"prodotti ,

tuttavia
,

Conad
realizzacirca10milioni di fatturato . « Parliamo

comunque di unanicchiachevadecisamente
moltobene : il biologico ,

all'internodelqualesono i

prodottiequo-solidali ,

è cresciuto di circa il 50%%

nell'ultimoanno »
. Nelmercato si trovano

comunqueprodottichevanno al di là

dell'alimentare
e dell'artigianato . NaturaSì

,

adesempio ,

proponeancheprodottiper la bellezza e la casa
,

fra

cuidetersiviecologicicertificatidaacquistare
allaspina (

in mododainquinaremenoconnuovi
contenitori

)

. Némancanoesperienzedi

collaborazionechevalorizzano
,

oltreche la solidarietà
perPaesilontani

,

il rispettodell'ambiente a noi
prossimo : lo scorsoannosonostatevendute
380milaborse in cotonecertificatoFairtrade

,

grazieall'iniziativa di alcunidistributoricome
Lidl

,

Conad e Ikeache le hannoadottatecome
borseriutilizzabiliper la spesa.

In ognicaso di trattaancora di unsegmento
di nicchia

,

comeconfermaFairtradeReport2010 :

l'Italia
è unodeiPaesi in cui il consumopro

capitedeiprodottiequosolidali è piùbasso
,

attestandosi a unamedia di
2

,3

dollaril'annoper
persona ,

exaequocon il Giappone (

al contrario
Svizzera

, Norvegia e Lussemburgo si collocano
in cimaallaclassifica

).

Spaziopercrescere ci

sarebbeeccome
, quindi .

Eppurenonpareche la gdo
italianasiaparticolarmente
interessata a unasoluzione
allaFairTradeUsa . Alcuni

,

comeEsselunga ,

preferisconononentrare in una
questionecheriguarda , prima
che la gdo ,

Fairtrade e le sue
componenti . Altriinvece -

è
il caso di Adelmi -

ribadisconoche « l'importante è

continuare a sostenere i

piccoliproduttori ,

chesono
l'anellopiùdebole » Aabbiamo
interesseche il mercato

cresca »

, prosegue il responsabileCoop ,

« masenza
traumi e soprattuttosenzacorrere il rischio di

inserirenelprocessodelletossineprovenienti
dalmercatotradizionale »

. Untimoreche
condivideancheCorradoMenozzi

, responsabiledelle
attivitàsociali e ambientaliCrai

,

secondo il quale
«èpossibileunabanalizzazionechepotrebbe
portareallaperditadelladistintività di questo
segmento »

. « Si potrebbero forseaumentare i

volumi »

, aggiungeMenozzi
,

« maquestopotrebbe
danneggiare l'equilibriodelsistemaFairtrade.
Delresto

,

nonsiamonemmenocertidella
rispostadeiconsumatori

,

il cuiatteggiamentonei
confrontidell'equosolidale è in genere improntato a

unacertafedeltà »
. Insomma

,

la gdoitaliana
boccia il giocoimmaginatodaFairTradeUsa . « Con
unaspolveratinadi equosolidale »

,

sintetizza
Zuliani

,

« non è chetuttodiventa"più" . Capisco
l'esigenza di puntaresugrandivolumi

,

maalmeno
ci siaunconcetto di prevalenza : daquestopunto
di vista

, rispettoallalogica di breveperiododegli
americani

, l'equilibrioattualemisembra
decisamentepiùsostenibile »

.

[

M.R.
]
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L'iniziativadellaFeltrinelli
Glishoppergiustidalibreria

Si pu?essereequie solidalianche in libreria . In particolare in

quelleFeltrinelli
,

dove a novembre2011 è statomesso in vendita
unoshopper di cotonecertificatoFairtrade . Un'iniziativacheha
anticipato la granressanatalizia e che è andatamoltobene . «

Abbiamoesauritotutte le scorte »

,

fa saperel'ufficiostampa ,

«e
contiamo di partire ,

nell'anno in corso
,

con la produzione a regime ».

Ma il cotonecertificatodellaborsa di colorerosso
(

il cuitessuto
provienedaAgrocel , organizzazione di produttoriindianiche

,

attraverso il prezzostabile e il Fairtradepremium ,

riesceadinvestire
nellosviluppodell'impresa e in servizisociali e sanitariper la

comunità
) ,

non è l'unicomanufattoequosolidalepresentefraun
libro di poesia e unmanuale di sociologia . Semprepiùspesso
infatti le libreriedell'editoremilaneseospitanodeicorner"food
andbeverage" .

In praticapiccolibarneiquali è possibilegustare
ancheprodottiequosolidali.
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Daniele

Tamagni

per

TERNA

SpA

progress
Fártrade

Il commercio equo-solidale ,

cosìcome è nato e si è

sviluppato in Italia e a livello internazionale
,

è

ancora in grado di soddisfare le esigenzedeiproduttori
delSuddelmondooppure è arrivato il momento di

ricalibrareglistandard in mododacoinvolgerenella
reteil numeromaggiore di contadini? E

,

in questo
secondocaso

,

la svoltaamericanaqualirischi
evidenzia?Eccocome la pensano le nostreong.

GiangiMilesi
(

Cesvi
)

Megliocooperarechecertificare
Con la grandedistribuzione i prodottidelmercatoequo

e solidalesonoentratinelcarrello dellaspesadegli
italianiconricaduteimportanti sia in termini di

conoscenzache di miglioramento dellecondizioni di

vitadeiproduttoridelSuddelmondo . Laragionedel
nostrorapportoconCtmaltromercato è che il legame
con i produttorinon è basatosuunabanale
certificazione di unprocesso ,

macontaunavera e

propriapartnership di
un'attività

di cooperazione che
le botteghedelcircuitosolidalehannocon le

organizzazionideiproduttori.

ClaudioCeravolo
( Coopi )

Il nodo è
la

continuitàdeirapporti
Nonc'ènulla di malese

la
comunità

di produttori
commercia con

le multinazionali
, per le popolazioni

per?deveesserciunvantaggiononeffimero . Il mercato
equo e solidale è verochepagaunprezzomigliore al

singoloproduttore ,

ma è ancheverochenonriesce

sempre a garantire la
continuitàdelrapporto

commerciale . Coopida25anni
è al fiancodeiminatori di

Kami in Bolivia . In questosettorenonesisteunmercato
equo e solidaledelferro o deltungsteno ,

deviandare
sulmercatoduro e puro.

GiuseppeDeSantis
(

Acra
)

Pericolomultinazionale
Il mercatoequo e solidalenelcorsodegliannihaassolto
unruolopedagogicoimportante peraffrontare le

contraddizionidelmercato
, contemporaneamente per?

hasempre di piùincorporato i limitichecontestava.
Solo il modellochiusoallemultinazionali

,

cheevita di

essere in
balìadeicapriccidelmarketing o

dell'andamento dellaBorsa
,

tutela e rafforza le

comunità . Abbiamoseguito il progetto di Ctm
altromercatoper la commercializzazione delbaobab

,

doveAcrahaper?fattodaponte , perchéeranecessario
risolvereunproblemalocale.

NicolaBorello
(

ActionAid
)

Attenzione al
"whitewashing"

Il fattoche le multinazionali inizino a proporre linee di

prodottiequi è
unacosapositiva ,

bastache lo facciano
in modoserio e partecipato . Questeoperazionidevono
esserepoicomunicate in modocorretto . C'è il rischio
infattidelwhitewashing ,

allorabisognaessereattenti.
Perquestoabbiamopromosso la presentazione di una
proposta (a

cuihannoaderito15senatorichehanno

presentatounamozione
) perrendereobbligatoria la

redazione delbilancio di sostenibilitàdapartedelle
aziendedelsettorealimentare.
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Sì ai grandimarchi
,

semantengono l'equità

Ecuador
,

il grido di 150milafamiglie :

il Fairtradedasolononbastapiù
di GiuseppeTonello *

IL

NOSTROANGOLODIVISUALE è quello di

unente di appoggioallosviluppo
chelavoraconcirca150mila
famiglie di contadini

( indigeni ,

meticci e

afrodiscendenti
) poveri .

Essere
poveri in Ecuadorvuoldireavere a di

sposizionemeno di duedollari al giorno
perpersona .

Conquestonon si vive
,

ma
si sopravvive . Questefamigliesono
povereperchéc'ètuttounsistema di

produzione e specialmente di commercio
chetoglie ai contadiniunabuonaparte
delfruttodelloro lavoro.

In realtàquellecheseguiamosono
famigliecheproduconosiaquando
lavorano la terra

,

siaquando trattano i

prodottidellaterraneiloropiccoli e

rudimentali laboratoriartigianali .
Ma la

loroproduzione vaquasisempre a finire
nellemanideicommercianti

,

che
imbrogliano nelpesodeiprodotti ( quando
comprano i commerciantipesanocento
chilogrammi ,

manepaganosolo90 ;

quandovendonofannoesattamente il

contrario : nepesano90
,

masenefanno
pagarecento

.
Ci sonoperfnoquelliche

nel lorocamionhannoduebilance : una
percomperare e unapervendere

)

e

specialmente nelgiudicare la qualità ,

che è

sempreconsideratascarsa e quindi
meritevole di unprezzobasso

.
Daoltre

trent'anniil GruppoSocialeFondo
EcuadorianoPopulorum Progressio
( Gsfepp )

aiuta i produttori a organizzare
il commerciodeiloroprodotti
alimentari e artigianalipernonesseresfruttati.

In questomodosononate e continuano
a nascerecooperative ,

associazioni
,

consorzi
,

retie altreformeorganizzative
che si propongonocosetantosemplici
comequella di lasciare a ogni lavoratore

il fruttodelsuosudore.
Il concettodelcommercioequo e so

lidale
,

nato in Europaalcunedecine di

anni fa

,

staprendendocorpo e

occupando spazisempremaggiorianche in

Ecuador
.

Si cerca di metterlo in pratica
dentro il Paesecontutte le sueesigenze
( equità , prezzo e pesogiusto , rispetto
dellanatura

, processigestiti localmente
daiproduttori ,

materieprimepulite ,

pagamentoanticipato ,

ecc.
)

,

maqueste
cosesonostateimparatevendendo
prodotti alimentari e artigianaliaglienti
europei (e

italiani in modospeciale )
,

che
fannocommercioequo e solidale e

comperano i nostriprodotti .
Dapartenostra

siamomoltoriconoscenti e questienti :

ci hannoinsegnato a migliorare la

qualità deiprodotti ,

a essereprecisi e pun

tualinelleconsegne e neipagamenti ,

a

valorizzare le produzioninon
contaminate daingredientichimici

;

ci hanno
permesso di crearenuoviposti di lavoro

(

riducendocosì il flussoemigratorio ) ;

hannoparzialmentemesso in crisi i

commerciantitradizionali
( quelliche

sfruttano i produttori )

chedevono
pesaremeglio , pagaremeglio ,

trattare
meglio la gente .

Ma150mila famiglie di

produttorisonotante e quelloche
possiamo mettereneicanalidelcommercio
equo e solidale è pocorispettoalleloro
aspettative.

Lanostrasperanzaquindi è quella
che il mercatobuono

(

in Ecuador e in

Italia
) possarafforzarsi e crescereper

Nuoviorizzonti
Unartigianodellacooperativa
Camari

( http :

/ / www.camari.org )

inseritanelnetworkdelFondo
EcuatorianoPopulorumProgressio.

assorbirequantitàsempremaggiori di

prodottideicontadini e degliartigiani
ecuadorianichevoglionomigliorare la

qualitàdella lorovitacon il lavoro
,

l'addestramento
e l'organizzazione . Glienti

delmercatoequo e solidalesannoche
il loroservizionon è soloeconomico : è

unapropostapoliticapercambiare il

mondo
.
Giudicherannoquindise è

giunto il momento di proporre i loroprincipi
e valorianche ai centridellagrande
distribuzione

,

senzaperdere l'animavera
dellaloropropostacommerciale.

* direttoredelFondoEcuatoriano
PopulorumProgressio

e presidente di Codesarrollo
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